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Presseclub Concordia, 15. Dezember 2025, 9.30 Uhr

WIEVIEL JOURNALISMUS WOLLEN WIR VON WEM?

Eine aktuelle Studienwelle zu

Nachrichtenkonsum und -verweigerung



UNTERSUCHUNGSDESIGN
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Erhebungsmethode
CAWI-Interviews (Computer Assisted Web Interviewing) im Gallup-Onlinepanel (nach der 

internationalen Norm für Markt-, Meinungs- und Sozialforschung ISO 20252 betrieben)

Zielgruppe Österreichische Bevölkerung ab 16 Jahren

Stichprobe 1000 Personen repräsentativ für die (webaktive) österreichische Bevölkerung ab 16 Jahren

Untersuchungszeitraum 18. September bis 2. Oktober 2025

Hinweis: Aufgrund von Rundungen können sich bei der Berechnung von Prozentangaben

und bei Summenbildungen  geringfügige Abweichungen ergeben (z.B. 99% oder 101% statt 100%).



Nutzung von Nachrichten
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NUTZUNGSFREQUENZ UND RELEVANZ

RELEVANZNUTZUNGSFREQUENZ
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Mehrmals täglich
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Einmal pro Woche

Seltener

Nie

42
45
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31

Sehr wichtig Eher wichtig Eher nicht wichtig Gar nicht wichtig Weiß nicht, keine Angabe

Wie häufig nutzen Sie Nachrichten bzw. informieren sich in den Medien über aktuelle Ereignisse? (Basis: Gesamt, n=1000)

Wie wichtig sind Nachrichten für Sie? (Basis: Nutzen Nachrichten, n=990)

%-Werte



37

55

8

Trifft zu Trifft nicht zu Weiß nicht, keine Angabe

63 37

1

Ich informiere mich meistens gezielt über aktuelle Ereignisse

Ich bekomme Informationen über aktuelle Ereignisse meistens nebenbei mit

Weiß nicht, keine Angabe

5

NUTZUNG

„NEWS WILL FIND ME“GEZIELTE VS. UNBEABSICHTIGTE NUTZUNG

Welche der folgenden Aussagen beschreibt besser, wie Sie sich über aktuelle Ereignisse informieren? (Basis: Nutzen Nachrichten, n=990)

Trifft diese Aussage auf Sie zu oder trifft Sie nicht zu? „Im Grunde genommen muss ich mich gar nicht aktiv über aktuelle Ereignisse informieren ...“ (Basis: Gesamt, n=1000)

%-Werte

„Im Grunde genommen muss ich mich gar nicht aktiv über aktuelle 

Ereignisse informieren, weil sie mir sowieso im Internet oder über 

meinen persönlichen Social-Media-Feed angezeigt werden, oder weil 

andere mir davon erzählen.“

16 - 30 Jahre 53

31 - 50 Jahre 53

Über 50 Jahre 74

16 - 30 Jahre 59

31 - 50 Jahre 43

Über 50 Jahre 24
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NUTZUNG NACH NACHRICHTENFORM

Wie häufig nutzen Sie folgende Arten von Nachrichten?

%-Werte, n=990, Basis: Nutzen Nachrichten
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Sehr häufig Häufig Gelegentlich Nie Weiß nicht, keine Angabe

Sehr häufig/häufig

16 - 30 Jahre 72

31 - 50 Jahre 73

Über 50 Jahre 71

Sehr häufig/häufig

16 - 30 Jahre 58

31 - 50 Jahre 54

Über 50 Jahre 74

Sehr häufig/häufig

16 - 30 Jahre 37

31 - 50 Jahre 37

Über 50 Jahre 52
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MEDIEN ALS NACHRICHTENQUELLE

In welchem bzw. welchen der folgenden Medien haben Sie in den vergangenen 7 Tagen Nachrichten gesehen, gelesen oder gehört?

%-Werte, n=990, Basis: Nutzen Nachrichten
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Social Media (keine Beiträge von Medien, denen
man aktiv folgt)

Internet-Newsportale (GMX, Apple News,
Google News, MSN/Microsoft News etc.)

Online-Angebote von Magazinen und
Zeitschriften
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Magazine bzw. Zeitschriften gedruckt

Teletext

Podcasts auf Plattformen wie z. B. Spotify, Apple
Podcasts oder Google Podcasts

Online-Angebote von Radiosendern

Alternative Medien (z.B. Unzensuriert.at, Info-
DIREKT, Freilich Magazin, Exxpress)

Kanäle von politischen Parteien (z.B. FPÖ-TV
oder kontrast.at)

Medienprojekte mit vertieften Recherchen (z.B.
Dossier, ZackZack)

Andere
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MEDIEN ALS NACHRICHTENQUELLE

6. In welchem bzw. welchen der folgenden Medien haben Sie in den vergangenen 7 Tagen Nachrichten gesehen, gelesen oder gehört?

%-Werte, n=990, Basis: Nutzen Nachrichten
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16 - 30 Jahre 31 - 50 Jahre Über 50 Jahre
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Alternative Medien (z.B. Unzensuriert.at, Info-
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Kanäle von politischen Parteien (z.B. FPÖ-TV
oder kontrast.at)
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Andere

16 - 30 Jahre 31 - 50 Jahre Über 50 Jahre
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GENUTZTE FERNSEHSENDER
AUF BASIS NACHRICHTENNUTZUNG GESAMT

Sie haben in den vergangenen 7 Tagen Fernsehen über das Fernsehgerät als Nachrichtenquelle genutzt. Welche TV-Sender konkret?

Sie haben in den vergangenen 7 Tagen Online-Angebote von TV-Sendern als Nachrichtenquelle genutzt. Von welchen TV-Sendern konkret?

%-Werte, n=990, Basis: Nutzen Nachrichten 
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GENUTZTE ZEITUNGEN
AUF BASIS NACHRICHTENNUTZUNG GESAMT

Sie haben in den vergangenen 7 Tagen gedruckte Zeitungen als Nachrichtenquelle genutzt. Welche Zeitungen konkret?

Sie haben in den vergangenen 7 Tagen Online-Angebote von Zeitungen als Nachrichtenquelle genutzt. Von welchen Zeitungen konkret?

%-Werte, n=990, Basis: Nutzen Nachrichten 
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GENUTZTE SOCIAL-MEDIA-PLATTFORMEN
AUF BASIS NACHRICHTENNUTZUNG IN SOCIAL MEDIA

Sie haben in den vergangenen 7 Tagen Social-Media-Plattformen als Nachrichtenquelle genutzt. Welche Social Media-Plattformen konkret?

%-Werte, n=317, Basis: Haben Nachrichten in Social Media genutzt
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GENUTZTE SOCIAL-MEDIA-PLATTFORMEN
AUF BASIS NACHRICHTENNUTZUNG IN SOCIAL MEDIA

Sie haben in den vergangenen 7 Tagen Social-Media-Plattformen als Nachrichtenquelle genutzt. Welche Social Media-Plattformen konkret?

%-Werte, n=317, Basis: Haben Nachrichten in Social Media genutzt
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16 - 30 Jahre 31 - 50 Jahre Über 50 Jahre
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ABSENDER VON NACHRICHTEN IN DEN SOZIALEN MEDIEN
AUF BASIS NACHRICHTENNUTZUNG IN SOCIAL MEDIA
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Traditionelle bzw. etablierte journalistische
Medien aus Österreich

Traditionelle bzw. etablierte journalistische
Medien aus dem Ausland

Nachrichten-Influencer:innen

Politiker:innen oder politische Parteien

Alternative Medien (z.B. Unzensuriert.at,
Info-DIREKT, Freilich Magazin, Exxpress)

Medienprojekte mit vertieften Recherchen
(z.B. Dossier, ZackZack)

Andere

Ich kann mich nicht daran erinnern

Sie haben angegeben, in den letzten 7 Tagen Nachrichten in sozialen Medien wahrgenommen zu haben. Können Sie sich daran erinnern, von wem die Nachrichtenbeiträge stammten, die Sie dort wahrgenommen

haben?

%-Werte, n=317, Basis: Haben Nachrichten auf Social Media genutzt
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ABSENDER VON NACHRICHTEN IN DEN SOZIALEN MEDIEN
AUF BASIS NACHRICHTENNUTZUNG IN SOCIAL MEDIA

Wo genau haben Sie diese Nachrichten wahrgenommen?

%-Werte, n=317, Basis: Haben Nachrichten auf Social Media genutzt
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Ich kann mich nicht daran erinnern

ÖVP-Sympathisant:innen SPÖ-Sympathisant:innen FPÖ-Sympathisant:innen GRÜN-Sympathisant:innen NEOS-Sympathisant:innen



Österreichische Nachrichtenmedien
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wichtig
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Weiß nicht,
keine Angabe

16

RELEVANZ UND BEITRAG VON KRITISCHEN NACHRICHTENMEDIEN 

FÜR DEMOKRATIE IN ÖSTERREICH

BEITRAGRELEVANZ

Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach unabhängige und kritische Nachrichtenmedien für unsere Demokratie?

Welchen Beitrag leisten die österreichischen Nachrichtenmedien für unsere Demokratie?

%-Werte, n=1000
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BEURTEILUNG DER ÖSTERREICHISCHEN NACHRICHTENMEDIEN IM 

ALLGEMEINEN

Wie sehr treffen die folgenden Aussagen auf die österreichischen Nachrichtenmedien im Allgemeinen zu?

%-Werte, n=1000
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Informieren mich ausreichend über alle wichtigen politischen Ereignisse

Berichten richtig, fair und objektiv

Decken Missstände in der Politik auf und üben Kritik an politischen
Entscheidungsträgern

Regen mich dazu an, mich mit der Politik zu beschäftigen

Sind unterhaltsam, bieten Zerstreuung

Berichten über konstruktive Lösungen für Probleme

Verbreiten Fake News und Desinformation

Trifft sehr zu Trifft eher zu Trifft eher nicht zu Trifft gar nicht zu Weiß nicht, keine Angabe
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VERTRAUEN IN BERICHTERSTATTUNG NACH THEMEN
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Regionale und lokale Themen

Kultur

Medizin und Gesundheit

Wissenschaft, Wissen
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Themen aus meiner unmittelbaren Wohngegend (meinem Wohnbezirk, meiner
Gemeinde oder meinem Dorf)

Internationale Politik

Innenpolitik/ österreichische Politik

Immobilien

Sehr hoch Eher hoch Eher gering Sehr gering Weiß nicht, keine Angabe

Wie hoch ist Ihr Vertrauen darin, dass österreichische Nachrichtenmedien über folgende Themen richtig, fair und objektiv berichten?

%-Werte, n=1000
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NACHRICHTENMEDIEN, DIE FAKE NEWS UND 

FALSCHINFORMATIONEN VERBREITEN
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Regionale Zeitungen (Salzburger Nachrichten (SN), Vorarlberger Nachrichten (VN), Oberösterreichische
Nachrichten (OÖN), Kleine Zeitung, Tiroler Tageszeitung (TT))

Keine davon / andere

Auf welche der folgenden österreichischen Nachrichtenmedien trifft diese Aussage völlig oder überwiegend zu? „Verbreiten Fake News und Falschinformationen.“

%-Werte, n=1000
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NACHRICHTENMEDIEN, DIE FAKE NEWS UND 

FALSCHINFORMATIONEN VERBREITEN

Auf welche der folgenden österreichischen Nachrichtenmedien trifft diese Aussage völlig oder überwiegend zu? „Verbreiten Fake News und Falschinformationen.“

%-Werte, n=1000
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QUALITÄTSMERKMALE VON NACHRICHTENMEDIEN

Wenn es um die Inhalte und die Art der Berichterstattung geht: Wie wichtig sind Ihnen folgende Aspekte bei einem Nachrichtenmedium?

Und wie sehr treffen folgende Aspekte auf österreichische Nachrichtenmedien zu?

%-Werte, n=1000, Note 1+2, 1 = sehr wichtig, 4 = gar nicht wichtig / 1 = trifft sehr zu, 4 = trifft gar nicht zu
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Nachrichtenvermeidung
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NACHRICHTENVERMEIDUNG

Wie häufig kommt es bei Ihnen vor, dass Sie keine Nachrichten lesen, hören oder sehen möchten?

%-Werte, n=990, Basis: Nutzen Nachrichten
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1

Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen

Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen

Keine Nachrichtenvermeider:innen

Keine Angabe

Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen: „sehr häufig“ oder „häufig“

Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen: „gelegentlich“

Keine Nachrichtenvermeider:innen: „nie“
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WER SIND DIE NACHRICHTENVERMEIDER:INNEN?

REGELMÄSSIGE

NACHRICHTENVERMEIDER:INNEN

GELEGENTLICHE 

NACHRICHTENVERMEIDER:INNEN

KEINE

NACHRICHTENVERMEIDER:INNEN
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SCHULBILDUNG

Pflichtschule

Berufs-, Fachschule

Matura, Universität

Wie häufig kommt es bei Ihnen vor, dass Sie keine Nachrichten lesen, hören oder sehen möchten?

%-Werte, n=990, Basis: Nutzen Nachrichten
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WER SIND DIE NACHRICHTENVERMEIDER:INNEN?

REGELMÄSSIGE

NACHRICHTENVERMEIDER:INNEN

GELEGENTLICHE 

NACHRICHTENVERMEIDER:INNEN

KEINE

NACHRICHTENVERMEIDER:INNEN
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Wie häufig kommt es bei Ihnen vor, dass Sie keine Nachrichten lesen, hören oder sehen möchten?

%-Werte, n=990, Basis: Nutzen Nachrichten
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POLITISCHE EINSTELLUNGEN 

%-Werte, Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen (n=283), Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen (n=453), Keine Nachrichtenvermeider:innen (n=241)
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(Sehr) hohes Interesse an Politik Demokratie ist die beste aller
Staatsformen

(Sehr) zufrieden mit dem
Funktionieren der Demokratie in

Österreich

Zustimmung zum "Starker Mann"-
Statement

Überzeugte Wähler:innen

Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen Keine Nachrichtenvermeider:innen

Wie hoch ist Ihr Interesse an Politik allgemein? / Welche Einstellung haben Sie zur Demokratie als Staats- und Regierungsform? / Wie zufrieden sind Sie damit, wie 

die Demokratie in Österreich funktioniert? / Wie sehr stimmen Sie der folgenden Aussage zu? „In der Politik braucht es oft einen starken Mann, der die Probleme 

eines Landes besser und schneller lösen kann als eine Demokratie, in der immer nur geredet wird.“ / Welche der folgenden Aussagen trifft auf Sie persönlich zu?
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GRÜNDE FÜR NACHRICHTENVERMEIDUNG
NACHRICHTENVERMEIDER:INNEN GESAMT
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Die Fülle an negativen Nachrichten beeinträchtigt mein psychisches Wohlbefinden

In den meisten Nachrichten geht es um Themen, die mich nicht interessieren

Die meisten Nachrichten berichten zu wenig über Lösungen für meine Probleme

Die meisten Nachrichten haben nichts mit meinem Leben zu tun

Bin von den Medien aufgrund von bekanntgewordenen Fällen von Korruption enttäuscht und vertraue
ihnen nicht

Medien verbreiten meistens falsche Informationen und Lügen

Durch zu viele Nachrichten ist es schwierig, den Überblick zu behalten

Nachrichten aus verschieden Quellen sind widersprüchlich – man weiß nicht, wem man vertrauen soll

In den meisten Nachrichten werden Meinungen vertreten, die ich nicht teile

In den meisten Nachrichten geht es um die Politik, und an der Politik kann ich sowieso nichts ändern

Die meisten Nachrichten sind zu kompliziert und schwer verständlich

Anderes

UNBEHAGEN

DESINTERESSE

MISSTRAUEN

INFORMATIONSÜBERFLUTUNG

WELTBILD

POLITIKVERDROSSENHEIT

KOMPLEXITÄT

WIDERSPRÜCHLICHKEIT

Was sind die Gründe dafür, dass Sie bewusst entscheiden, keine Nachrichten zu konsumieren?

%-Werte, Basis: Nachrichtenvermeider:innen (sehr häufig, häufig oder gelegentlich), n=736
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GRÜNDE FÜR NACHRICHTENVERMEIDUNG
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Die Fülle an negativen Nachrichten beeinträchtigt mein psychisches Wohlbefinden

In den meisten Nachrichten geht es um Themen, die mich nicht interessieren

Die meisten Nachrichten berichten zu wenig über Lösungen für meine Probleme

Die meisten Nachrichten haben nichts mit meinem Leben zu tun

Bin von den Medien aufgrund von bekanntgewordenen Fällen von Korruption enttäuscht und vertraue
ihnen nicht

Medien verbreiten meistens falsche Informationen und Lügen

Durch zu viele Nachrichten ist es schwierig, den Überblick zu behalten

Nachrichten aus verschieden Quellen sind widersprüchlich – man weiß nicht, wem man vertrauen soll

In den meisten Nachrichten werden Meinungen vertreten, die ich nicht teile

In den meisten Nachrichten geht es um die Politik, und an der Politik kann ich sowieso nichts ändern

Die meisten Nachrichten sind zu kompliziert und schwer verständlich

Anderes

Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen

UNBEHAGEN

DESINTERESSE

MISSTRAUEN

INFORMATIONSÜBERFLUTUNG

WELTBILD

POLITIKVERDROSSENHEIT

KOMPLEXITÄT

WIDERSPRÜCHLICHKEIT

Was sind die Gründe dafür, dass Sie bewusst entscheiden, keine Nachrichten zu konsumieren?

%-Werte, Basis: Nachrichtenvermeider:innen (sehr häufig, häufig oder gelegentlich); Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen (n=283) Gelegentliche 

Nachrichtenvermeider:innen (n=453) 
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GRÜNDE FÜR NACHRICHTENVERMEIDUNG
NACHRICHTENVERMEIDER.INNEN GESAMT
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Die Fülle an negativen Nachrichten beeinträchtigt mein psychisches Wohlbefinden

In den meisten Nachrichten geht es um Themen, die mich nicht interessieren

Die meisten Nachrichten berichten zu wenig über Lösungen für meine Probleme

Die meisten Nachrichten haben nichts mit meinem Leben zu tun

Bin von den Medien aufgrund von bekanntgewordenen Fällen von Korruption enttäuscht und vertraue
ihnen nicht

Medien verbreiten meistens falsche Informationen und Lügen

Durch zu viele Nachrichten ist es schwierig, den Überblick zu behalten

Nachrichten aus verschieden Quellen sind widersprüchlich – man weiß nicht, wem man vertrauen soll

In den meisten Nachrichten werden Meinungen vertreten, die ich nicht teile

In den meisten Nachrichten geht es um die Politik, und an der Politik kann ich sowieso nichts ändern

Die meisten Nachrichten sind zu kompliziert und schwer verständlich

Anderes

16 - 30 Jahre 31 - 50 Jahre Über 50 Jahre

UNBEHAGEN

DESINTERESSE

MISSTRAUEN

INFORMATIONSÜBERFLUTUNG

WELTBILD

POLITIKVERDROSSENHEIT

KOMPLEXITÄT

WIDERSPRÜCHLICHKEIT

Was sind die Gründe dafür, dass Sie bewusst entscheiden, keine Nachrichten zu konsumieren?

%-Werte, Basis: Nachrichtenvermeider:innen (sehr häufig, häufig oder gelegentlich), n=736

E
M

O
T

IO
N

A
L

K
O

G
N

IT
IV



36

GRÜNDE FÜR NACHRICHTENVERMEIDUNG
NACHRICHTENVERMEIDER.INNEN GESAMT

42

19

12

12

10

10

12

12

6

15

1

17

55

23

19

17

13

13

16

16

10

8

2

12

46

23

15

17

27

27

12

16

30

16

5

9

74

17

18

9

5

5

14

10

4

4

7

5

52

22

18

11

11

7

9

10

0

9

2

13

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Die Fülle an negativen Nachrichten beeinträchtigt mein psychisches Wohlbefinden

In den meisten Nachrichten geht es um Themen, die mich nicht interessieren

Die meisten Nachrichten berichten zu wenig über Lösungen für meine Probleme

Die meisten Nachrichten haben nichts mit meinem Leben zu tun

Bin von den Medien aufgrund von bekanntgewordenen Fällen von Korruption enttäuscht und vertraue
ihnen nicht

Medien verbreiten meistens falsche Informationen und Lügen

Durch zu viele Nachrichten ist es schwierig, den Überblick zu behalten

Nachrichten aus verschieden Quellen sind widersprüchlich – man weiß nicht, wem man vertrauen soll

In den meisten Nachrichten werden Meinungen vertreten, die ich nicht teile

In den meisten Nachrichten geht es um die Politik, und an der Politik kann ich sowieso nichts ändern

Die meisten Nachrichten sind zu kompliziert und schwer verständlich

Anderes

ÖVP-Sympathisant:innen SPÖ-Sympathisant:innen FPÖ-Sympathisant:innen GRÜN-Sympathisant:innen NEOS-Sympathisant:innen

UNBEHAGEN

DESINTERESSE

MISSTRAUEN

INFORMATIONSÜBERFLUTUNG

WELTBILD

POLITIKVERDROSSENHEIT

KOMPLEXITÄT

WIDERSPRÜCHLICHKEIT

Was sind die Gründe dafür, dass Sie bewusst entscheiden, keine Nachrichten zu konsumieren?

%-Werte, Basis: Nachrichtenvermeider:innen (sehr häufig, häufig oder gelegentlich), n=736
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NUTZUNGSFREQUENZ UND RELEVANZ VON NACHRICHTEN

RELEVANZNUTZUNGSFREQUENZ

Wie häufig nutzen Sie Nachrichten bzw. informieren sich in den Medien über aktuelle Ereignisse? (Basis: Gesamt)

Wie wichtig sind Nachrichten für Sie? (Basis: Nutzen Nachrichten)

%-Werte, Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen (n=283), Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen (n=453), Keine Nachrichtenvermeider:innen (n=241)
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Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen

Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen

Keine Nachrichtenvermeider:innen

Mehrmals täglich Einmal täglich Mehrmals pro Woche

Einmal pro Woche Seltener Nie
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Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen

Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen

Keine Nachrichtenvermeider:innen

Sehr wichtig Eher wichtig Eher nicht wichtig

Gar nicht wichtig Weiß nicht, keine Angabe
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NUTZUNG

„NEWS WILL FIND ME“GEZIELTE VS. UNBEABSICHTIGTE NUTZUNG

Welche der folgenden Aussagen beschreibt besser, wie Sie sich über aktuelle Ereignisse informieren? (Basis: Nutzen Nachrichten)

Trifft diese Aussage auf Sie zu oder trifft Sie nicht zu? „Im Grunde genommen muss ich mich gar nicht aktiv über aktuelle Ereignisse informieren ...“ (Basis: Gesamt)

%-Werte, Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen (n=283), Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen (n=453), Keine Nachrichtenvermeider:innen (n=241)

„Im Grunde genommen muss ich mich gar nicht aktiv über aktuelle 

Ereignisse informieren, weil sie mir sowieso im Internet oder über 

meinen persönlichen Social-Media-Feed angezeigt werden, oder weil 

andere mir davon erzählen.“
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Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen

Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen

Keine Nachrichtenvermeider:innen

Ich informiere mich meistens gezielt über aktuelle Ereignisse

Ich bekomme Informationen über aktuelle Ereignisse meistens nebenbei mit

Weiß nicht, keine Angabe
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Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen

Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen

Keine Nachrichtenvermeider:innen

Trifft zu Trifft nicht zu Weiß nicht, keine Angabe

„Im Grunde genommen muss ich mich gar nicht aktiv über aktuelle 

Ereignisse informieren, weil sie mir sowieso im Internet oder über 

meinen persönlichen Social-Media-Feed angezeigt werden, oder weil 

andere mir davon erzählen.“
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INFORMATIONSQUELLEN FÜR AKTUELLE POLITISCHE THEMEN
ZUSAMMENFASSUNG

Wo informieren Sie sich über aktuelle politische Themen?

%-Werte, Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen (n=283), Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen (n=453), Keine Nachrichtenvermeider:innen (n=241)
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Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen

Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen

Keine Nachrichtenvermeider:innen

Traditionelle Medien (In- und Ausland) Keine traditionellen Medien Informieren sich nicht über Politik
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INFORMATIONSQUELLEN FÜR AKTUELLE POLITISCHE THEMEN
IM DETAIL

Wo informieren Sie sich über aktuelle politische Themen?

%-Werte, Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen (n=283), Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen (n=453), Keine Nachrichtenvermeider:innen (n=241)
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Traditionelle bzw. etablierte journalistische Medien aus Österreich

Gespräche mit Familie, Freund:innen oder Bekannten

Social Media

Traditionelle bzw. etablierte journalistische Medien aus dem Ausland

Newsportale (GMX, Apple News, Google News, MSN/Microsoft News etc.)

Websites der politischen Parteien bzw. der Politiker:innen

Alternative Medien (z.B. Unzensuriert.at, Info-DIREKT, Freilich Magazin,
Exxpress)

Kanäle von politischen Parteien (z.B. FPÖ-TV oder kontrast.at)

Medienprojekte mit vertieften Recherchen (z.B. Dossier, ZackZack)

Politische Podcasts auf Plattformen wie Spotify, Apple Podcasts oder Google
Podcasts

Andere Quellen

Ich informiere mich nicht über Politik

Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen Keine Nachrichtenvermeider:innen

Anmerkung Abfrage: 

 Traditionelle Medien aus Österreich: sowohl die klassischen Angebote (TV, 

Radio, Print) als auch deren Online-Dienste sowie Social-Media-Auftritte, 

denen man folgt

 Social Media: keine Medien, denen man aktiv folgt

 Politische Podcasts: keine Podcasts von traditionellen Medien
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EINSTELLUNG GEGENÜBER JOURNALIST:INNEN

Wie ist Ihre Einstellung gegenüber Journalist:innen?

%-Werte, Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen (n=283), Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen (n=453), Keine Nachrichtenvermeider:innen (n=241)
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Regelmäßige Nachrichtenvermeider:innen

Gelegentliche Nachrichtenvermeider:innen

Keine Nachrichtenvermeider:innen

Sehr positiv Eher positiv Eher negativ Sehr negativ Weiß nicht, keine Angabe
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