. ”ﬁdjf Kaltenbrunner (Wien)

Eberb

mngsﬁmﬂmﬁmm

eit einiger Zeit — sind es Monate oder doch.
¢i, drel Jahre? = entsteht der 6ffentliche und
erofienttichie Eindenck, die Auseinanderset

¢ mit Medienpolitik, gesellschaftlich und
enschaftlich, habe eine bisher in Osterreich
ckannte Bedeutung erreicht. Die dabei abge-

esrzea ’f‘hen‘ma firmieren m}tf:r gatzz ver-

i Gorc} ein paar Nﬁmxfahrbabtmn auch in
erreich. Bs wird die ,,Liberalisierung™ bei
dfunk und TV (wer wird wovon befireit?)
siutig zum Gradmesser einer offenen Gesell-
ft erkliet. Dic Verstirkung der Presse- und
dienkonzentration  {(kommt sie  itberra-
nd?) wird selbst verstarkt Gegenstand der
ichterstatiing, Vor allem in jenen Medien,
daran ‘nicht wmmﬁ und um ihre. %§w>

nerschaft™ €§m&ﬁmﬁ 1993, 1?43 Sk}tmn

OZP, 27 (1998) 2

'-eeme Briiche im Umbru{:h

ie Kontinuititen os dsterreichischer Medmnpﬁimk in
i Medienmarkt

- Osrerreichs Medien befinden sich in einen: rasanten Wandel: Seit den achizizer Jahren wurden
internationale Verlags- und Multimedialiduser o wichtigen Eigenfiimern und Spielern am Osterrei-
chischen Massenmedien-Markt. Ein Konzentrationsprozef am Pressesekior hat statigefunden, der
zugleich eine tmmer grifiere Rolle bei der Privasisierung von Birfunk, Fernsehen und Telekomnuni-
kation i Ende der neunziger Jahre spielt. Angesichts dieser Entwicklungen wirken Osterreichs
medienpolitise he Aldenre cher reaktiv als gestaltend, wnd es scheint, dafi pﬁbb&r}w Strategien und
Handl rrsmuvrer seit den Mé\bzzgw Jehren unverdndert gebhe&m sind. Der Beitrag gibt einen
ur gegenwirrigen Strukiur der dsterreichischen Medienlondschaft wnd wmreifit die aktu-

ellen Diskugsionen iher notwendige Beformschritte und die {fn*afémg!mkk’etz rffmmger Regulie-

wurde; abgelist durch eine neue Phuse des Dis-
kurses. der die Qualitit von Medienpolitik in

einer:engeren und Kommunikationspolitik in

eingr weiteren Definition zu einem wesentli-

chen Indikator fiir die politische Kultor mache.
Unbestreitbar sind die dramatisch verinder-
ten Rahmenbedingungen: ., Mitte der 90er Jahre
befindet sich das Gsterreichische Mediensystem
in einer tiefgreifenden Um- und Aufbruchpha-
se™ (Plasser 1997, 463). Die,iminternationalen
Vergleich - anBerordentlich -  fortgeschrittene
Pressekonzentration®, hélt Plasser (1997, 463

 als ein Eckdatum des osterreichischen Medien-

marktes fest, .. wurde inden letzten Jahren durch
massive auslindische Kapitalbeteiligungen zu
einem  brisanten kommunikationspolitischen
Problem®. Dazu ist die neue Vielfalt elektroni-
scher Medien — von Satelliten-TV tiber Internet
bis Telekommunikation — ebenso zu beriicksich-
tigen wie ihr Zusammenwachsen mit traditio-
neilen Handlungsfeldern der Medienpolitik im
Bereich von Printmedien und Rundfunk.
Durchaus fragwiindie aber ist die Annahine.
diesen neuen Heragustorderungen wiirde mit
ganzneuen politischen Strategien begegnet. Hat
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die Vergritberung des Spielfeldes das Spiel
selbst verfindert? Fihrt die verstiirkte Themati-
siering in Massenmedien — auf eigenen Me-
dienseiten oder in ganz neuen Magazinen - zu
einem transparenteren medienpolitischen Dis-
kurs? Geraten in cinem so rasant cxpansiven
(Wirtschafts-}Bereich politik- und kommunika-

tionswissenschaftliche Analyse zwangslidufig

ins Hintertreffen? Wird jenc Konvergenz, wie
sie in den Medienbereichen selbst als Zusam-
menwachsen von Technik und Inhalt zu beob-
achtenist, adiquat von einer ebenso disziplinen~
und feldibergreifenden Forschung begleitet?

Ein einleitender Beitrag 7u einem OZP-Heft
tiber ,,Medienpolitik™ kann hier versuchen, den
Um- und Autbriichen in der Medienentwick-
lang die Kontinuititen dsterreichischer Medien-
politik gegeniiberzustellen, Im folgenden an-
hand der Entwickiungen im Bereich von Rund-
funk-, Privatisierung®, Konzenirationsdebaite
und Presseforderung.

Zum besseren Verstindnis und Uberblick fin-
den sich im Daten- und Tabellenteil im An-
schiuB an die Beitriige des Heftes Uberblicks-
Grafiken zu wesentlichen Eckdaten der Gsterrei-
chischen Medienlandschaft, inshesondere zur
Media-Analyse 1997 und zu Eigentumsverhait-
nissen unter besonderer Berticksichuung inter-
nationaler Beteiligungen an heimischen Grof-
verlagen und Medienhiusern.

Im emleitenden Beitrag soll dabei ein Bogen
gespannt werden, der skizzieri, wie in bereits
traditionellen Feldern medienpolitischer Aus-
einandersetzung aul neue dkonomische und
technische Rahmenbedingungen doch wiader
mit tradierten Formen und Formeln dsterreichi-
scher Medienpolitik reagiert wird. :

2, Neue Felder, alte Strategien

Wenn Medienmanager und Medienpolitiker
vor Publikum aufeinandertreffen, pflegen sie

einen Diskurs in Phrasen. ,.Herr Bundeskanzler.
garantieren Sie die Medienfreiheit!™ schmetiert:

dann etwader Verleger Hans Jare Manstein vom
Rednerpull anléBlich der 4. Osterreichischen
Medientage im Herbst 1997 in den Konferenz-
saal ! Die Lage filr heimische Medienunterneh-
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mer sei trist; eine , Hefgreifende Strukturberei-
nigung” gefihrde die Existenz zahlreicher Me-
dien; im ruindsen freien Wettbewerb, vor allem
im Verteilungskampf um die stagnierenden
. Werbeetats. sifen ,.immer mehr hungrige Esser
“um die Schilssel™.

Viktor Klima, als Erdffoungsredner beim
Branchentreffen, dem als Kanzler zugleich we-
sentliche Agenden der Medienpolitik obliegen?,
verspricht prompt reformatorischen Eifer und
zositzliche Spielfelder fir Verleger: Die zu die-
sem Zeitpunkt bereils absehbare Offnung der
Frequenzen fiir private Lokal- und Regionalra-
diobetreiber ab dem Frithjahr 1998: die Offnung
einer dritten terrestrischen (fliichendeckenden)
TV-Frequeng; die Suche nach ciner vierten Fre-
quenzkerte fiir Ballungsriume sowie eine
wsinnvolle Modernisierung der Presseftrderun-
gen™ fiir Printmedien. weil das derzeitige Sy-
stem ,,verformt, um picht zu sagen deformisrt”
sei.

Aunfmerksame Beobachter und gewissenhafte
Chronisten medienpolitischer Entwicklungen in
Osterreich mochten sich bei dieser Ankiindi-
gung ein Vierteljahrhundert zuriickversetzt fith-
len. Beim Villacher Parteitag der SPO im April
1972 hatie Bundeskanzler Bruno Kreisky eine
dhnliche tdee zur Verblitffung von Parteitagsde-
legierten und anwesenden Berichterstattern ,,in
afler Offentiichkeit zur Diskussion®™ gestollt
{Andics et al. 1985, 204). Kreisky schlug da-
mals die Ubergabe der zweiten TV-Frequenz an
ein noch zu konstruierendes Konsortivm heimi-
seher Print-Verleger,, bis zur Schaffung des drit-
ten-Kanals® vor: ., Mit dem Gewinn dieses zwei-
ten Rundfunks konnte nach einem mit den Zei-
tungsherausgebern zu vereinburenden System
die Presseftirderung erfolgen”.

Eine solche ., TV-Privatisicrung” zugunsten
der Eigentiimer Osterreichischer Printmedien
fand nie statt, ju wurde nur wenige Wochen nach -
dem Parteitag sogar von Kreisky selbst als Kon-
zept schon wieder in Frage gesiellt. Parallelen
7 Viktor Klimas Tdeen des Jahres 1997 sind in
den Strukturen und Stratégien der medienpoliti-
schen Debatte waverkennbar, Auch 25 Jahre da-
nach drehen: sich heftige dffentliche Debatten
um rechtliche Basis und Eigentimerstruktor ei-
nes kiinfiigen Gsterreichischen Rundfuaks; die




wlichkeil der Printverlage zur Partizipa-
1 gudiovisuelien Medienmarkt war da-
wie jetzt evident; das System der staathi-
Presseforderung, wie es 1972 erst disku-
1975 ‘schlieBlich etabliert wmd danach
ach novelliert wurde, scheint Ende der
iger Jahre immer unzolinglicher, ja beina-
on ungeeignet, um dem postulierfen poli-
hen Ziel der Forderung von Meinungs-und
lienvielfalt zu entsprechen.
Sehr deutlich werden auch Parsllelen beim
vicharakter des medienpolitischen  Dis-
es. Medienpolitik, die sich real vorallem in
stischen: MaBnalimen zur- Schaffung einer
gils erwiinschten Medienordnung manife-
t, wird in der 6ffentlichen und verdffentli-
1 Debatie nicht zufitlig meist appellativ aus-
ckt. Gerade die publikumswirksame Ver-
utbarung medicapolitischer Pline diente und
ent oft der Durchsetzung anderer, nicht dekla-
er strategischer (medien)politischer Ziele.
Systemutische Kommunikationspolitik mufl
auch kommunikationspolitische Mitsel
einfach auf ihre Wirksatkeit und ihre
wvendigkeit hinsichtlich der jewsiligen Zie-
mrndsm auch auf ihre Symbolqualitit im
geordneter ideologischer Strukturen
rsuchen. Diese ist ja miitentscheidend Hir
Durchserzungserfolg medxenpnlmscher In-
Wm “{Saxer 1988, 157).

gcn dss Jahres 1972 festgehﬁhzn werden
diese vor allem iiber ihren Symbolgehalt —
PO prisentierte sich iiberraschend als
monépoﬁmﬁm Partei und .;bmeg damit

gcm‘ zEWei Jm%am“mdw
eutig wieder als Moenopolbefiirworter de-

Eﬁﬁﬁ: Sozialisten eine ORFP-Gesetzesnovel-
irch Dre%mke Alhﬁnzﬁtr

rin ﬁzr Knﬁzepz @m de fm aile reafgm.
ng anderer medienpolitischer Zmi&z '

eine. ,,A&Lcsu

schiifisfelder in Konkurrenz zum |, Staatsfunk*
vorgefiihit und zugleich staatliche Budgetmittel
aus einer kiinftigen | Presseféirderung™ in Aus-
sicht gestellt bekommen. ,,Man mufte den Ge-
neralintendanten von seiner Schutzmacht ab-
kﬁbp&in indem man ihre Begehrlichkeit weck-
e (Andics et al. 1985, 206, vgl. auch Kalten-
brunner 1994, 2757

‘Auch Ende der neunziger Jahre haben die
einschldgigen Ankiindigungen des Bundes-
kanzlers und ;, Medienminisiers' — wie jene bei
den Medientagen — vor allem symbolischen und
strategischen Wert. So stehen seit einiger Zeit
wieder kiinftige Elgentiimerstruktur des ORF
und das ORF-Gesetz in grofikoalitioniirer Ver-
handlung. Zum Disput iiber eine &tfentlich-
rechtliche Anstalt in neuer Strukiur einer Ak-
tiengesellschaft, die dem ORF zusitzliche Wett-
bewerbsmdglichkeiten verschaffen soll (SPO-
Vorschlag). liefern Zeitungen und Magazine die
madiale Begleitmusik. Absehbar positiv wird
diese Berichterstatiung — wenigstens. tenden-
ziell — nur dann, wenn zugleich dkonomiseche
Ziele der Eigentiimer der groien Printverlage
und mittlerweile -konzerne anvisiert werden.
Hier hat nun die grofie Koalition durch die Zu-
lassung von Privatradio mit Verlegerbeteiligung
bereits einen: Teil der Printmedien-Tnteressen
befriedigt (siche den Beitrag von Gotschl in
diesem Heft) und hélt Bundeskanzler Klima die
Begehrlichkeit mit grundsiitzlichen Zusagen fiir
baldige Zulassung privaten terrestrischen TVs
am Kocheln.

Yom Prozedere ist derzeit anxuﬁehme:n daB
erst nach einer Novellierung des ORF-Gexselzes

im Laufe des Jahres 1998 auch die Richtlinien
et werden. Bei ersterem spiefien sich die Ver-
 handlungen zwischen SPO und OVP im wesent-

Privar-TV "&%@ﬁ‘m@hdﬂmﬂ:mr@rm'be;-

lichen noch an der kiinftigen Rahmenkonstruk-
tion einer 6ffentlich-rechtlichen Anstalt. So
Wéammngfmh von den Sozialdemokraten
* favorisiert, wodurch dem
Mﬁngeseiiadmﬁ kiinftig zusiitzliche
sfelder i Skonomischen Bereich —

-&m;&*m dey Vermarktung newer Medien - exdSff:
- net werden sollen. Seitens der OVP wurde fiir

eine derartige Kgm.mmﬁ bisher nur dann Ein-
m&%&mg i t, sofen als tragende Ak-
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tiondre der neuen ORF-AG die Linder einge-
setzt wilrden. Beim stratogischen und inhalth-
chen Durchgriff auf das Unternehmen wiire dies
glgichbedeutend mit einer realen. Machtver-
schiebung zugunsten der OVP. die ja in sechs:

Bundeslidndem tiber eine Mehrheit im Landtag®

verfilgt und in sieben Bundesliindern-den Lan~

deshauptmann stellt. Ein Ende dieser Parteien-

gesprache mit weitreichenden Folgen fiir die
staatliche Radio- uind Fernsehanstalt wird zwar
noch fiir 1998, veraussichtlich aber nicht mehr
vor der Herbstsession des Nationalrates erwar-
et

Nach vielen }ahren medienpolitischer them«
debatten ist damit allerdings eine echte Um-
bruchsituation erreicht. Fiir sterreichische Me-
dienpolitik mochte vor allem in den achiziger

Tahren gelten, was der Herausgeber der Wiener

Stadizeitang ,,Falter” Armin Thumbher in Dig-

kussionen mehrfach so charikterisierter (Es

gibt keine Medienpotitik. Auch das ist Medien-
politik.*. Oder Hummel (1992, 43} so be-
schreibt; ,,Medienpolitik wird gemeinhin nicht
gemacht, sie ereignet sich.™

Diese Phase der wenigsiens ﬁchemh&x‘&a Sta-
gnation wird nunmehr abgeldst durch eine neue

Phase geradezn hekischer Betricbsamkeit me-

dienpolitischer Entscheidungstriger und der In-

teressensverbinde, wie des Verbandes oaterrei-
chischer Zeitungsherausgeber und Zeitungsver-
leger (VOZ) und der Sektion Journalisten inner-
halb der Gewerkschaft Kunst, Medien, Freie

Berufe. Als wesentliche Handlungsfelder lassen

sich dabei festhalten:

» Dic oben skizzierten Verhandlungen iiber die
kiinftige Figentiimerstruktur des ORF und die
dazugehorigen Modalitden bei der ~ 1998
wieder ansiehenden —~ Wahl des DR%{:‘&&%—

. ralintendanten.
= Die bereits beschriebenen Umhﬁmz‘m baan d@r

Offaung von Radiofrequenzen fiir private Be-

wreiber, die nach einem ersten, grofieils ge-
scheiterten Privatisierungsanlanf (siche dazu

- Gitschl 1996) nach Vergabe von 50 Lizenzen
%ﬁé&‘.

1998 fortgetthrt und bundesweit seit 1.

. hdrbar wurde.
s Dic Liberalisierung des 1e1azkommmkae
“tionssektors, dic sich zugleich unter massiver
- Beteiligung traditioneller M@a&m&w
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= etwa beim Engagement der Verleger und
. Betretber audiovisuelier Medien am Internet-
markt~vollzieht. Diese Konversenz in Rich-

o umg ,Mediamatik® (Medien und Telekom-
munikation und Informatik) wird in dicsem

Heft von Michael Latzer ausfithrlich darge-
stellt {vel auch Latzer 1997).

» Die Auseinandersetzong mit fortschreitenden
Pressekonzentrationsprozessen (siehe folgen-
des Kapitel und den Beitrag von Grisold in
diesem Heft) und das damit einhergehende
Zeitungssterben®, das sich i einer Reduk-
tion auf 16 publizistische Einheiten am oster-
reichischen Tageszeitungmarkt am augentdl-
igsten ausdriickt.

Diese neven medienpolitischen Debatten fin-
den reakiiv vor dem Hintergrund einet raschen
Buropdisicrung uad Internationalisierang der
osterreichischen Medienlandschaft and rasanter

technischer Entwicklungen statt. Der massive

Einstieg deutscher Konzerne am heimischen
Printsektor in der zweiten Halfte der achiziger
Iahre (WAZ-Gruppe bei ,, Kronen-Zeitung™ und

Kurier”, Springer-Verlag als Gritndungshelfer

bei News™ und |, Standard™ sowie als Mehr-
heitseigentiimer bei . Tiroler Tageszeiung™)

war dabei pur ein Vorbete bei der Neuordnung
und Neuverteilung des Marktes, Jingstes Bei-
spietist die Ubemahme der Mehrheit darch den
deutschen ,,Graner&Jahr*-Verlag an den Me-
dien der Fellner-Gruppe {,,News™, ..tvMedia™).

‘GrunerdJahr, seinerseits eine Tochter der deut-

schen Bertelsmann-Gruppe, ist nichi nur am
Printsektor titig, sondern fiber die Beteiligung
an .. CLT/UFA" einer der groBien Plaver am
ddeutschsprachigen TV- und Radiomarke (siehe
dazn Grafik im Tabellenteil). Uber die 75pro-

zentige Melicheit an'der Fellner-Grappe st auch
in Osterreich damit der Einsticg einerseits in den
Magazinsektor, andrerseits in das Privatradio
“{;;Antenne Wien® und andere) volizogen. Die
Pellner-Gruppe. munmehr mehrbeithich im det-
“schen Bertelsmann-Verbund, gilt dabei ebenso
‘wie die Kronen-Zeitung” als einer der wesent-
lichsten: Interessenten fiir gine Gsterreichische
Privat-TV-Lizenz bzw. fiir eine Beteiligung an
“entsprechenden terrestrischen Frequenzen.

I kemumunikations-- und  politikwissen-

- schaftlichen Diskurs werden diese Entwicklun-
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seit langerem als ,, Globalisierung der fiih-
=1 Medienkonzerne, die sich zu multime-
und muliisektoralen Konglomeraten auis-
sent (Bruck 399% 7). beobachtet und
S ert

eichs ! %wmﬁ& reagiert aiamu? it
 Schritten und groBen Worten. So depo-
Bundeskanzler Klima im Mai 1996 ein
wort fiie eine internationale. Konferenz
no-Kreisky-Forums zam Thema . Infor-
ionsgesellschaft™ in seiner damaligen Funk-
als fiir Telekommunikation zustindiger
hrsminister: ., We all find ourselves on the

sevelapemzs the potential for collec-
rmg, pmcas&mg lrammﬁung and using

andlungsanleitung sah Bundeskanzler
 dabei die Entwicklung cines ,.adequate
work™, das ,.alle Diteressen einbezieht®;
nderen jene ,ider Bevilkerung in ihrer
theit ebenso iwie die Wirtschaft unseres
" Nur wenige Monate davach, im De-
1996, traf Klima als zustdndiger Res-
die Entscheidung zur Vergabe der er-
ivaien Handy-Lizenz in Osterreich. Wie
Interessen™ beriicksichtigt wurden,
folgenden Kapitel zugleich als Exem-
Globalisierung; horizontale und verti-
Presse- und Medienkonzentration und vor
i 'Mm{:kﬁk im symbiotischen Be-
sgeflecht von Medien als politischen In-
nstriigern und Politik als Enischei-
ioern fiicein ,.W&&%ﬁm«zwm{“h@s

Pressekonzentrationstorschung  in < den

den sié&'i@es eﬂar%waiawhinﬁszep:

geriickt. In Osterreich ging das einher mit dem
Auflagen- und Bedeutungsverlust traditioneller
Parteizeitungenund deren Einstellung, was ins-
gesanit 21 einer systematischen Redulktion der
schen Einheiten ama Markt fiihrte (vgl.
al. 1992). Die Wurzeln dieser dkono-
mischen Entwicklungen liegen wohl weiter zu-
riick::So zeigt etwa eine rein quantitative Erfas-
sung bereits eindeatige Entwicklungen in den
fiinfziger Jahren. Bereits 1955 — im Jahr der
Unterzeichnung des dsterreichischen Staatsver-
trages ~ kippt das Verbiltnis bei der Gesamtzahl
verkaufter Tageszeitungsexemplare von den un-
mittelbar in Parteibesitz befindbichen (,politik-
orientierten’y Medien zugunsten der sogenann-
ten unabhingigen und Boulevard-Medien. Mar-
kant ist such ein weiteres Datum: Noch 1961 lag
die summierte Reichweite der drei grifiten par-
tenabhiingigen Tageszeitungen fast exakt
gleichanf mit der summierten Reichweite aller
Parteiblitter bei 33.9 Prozent. Danach ging die
Schers rasch und dramatisch auseinander. 1980
stand dem sumnderien Wert der ., grofien Drei™

von 60,4 Prozent nur noch eme kumulierte

Reichweite aller Parteizettungen von 10,8 Pro-
zent gegeniiber (Kaltenbrunner 1993, 13).

- Jener Konzentrationsprozefl, wenach .. die
Anzahl deram Markttitigen Unternehmen sinkt
und/oder einzelne Unternchmen wachsende
Anteile am gesamten Absaiz der Branche auf
sich vereinen” {Konigstorfer 1992, 873, war
tiber mehrere Jahwzehote gin kontinuierlicher.
Heatige Charakteristika am Osierreichisehen

Mazkt, wie die Positionicrung der ,, Neven Kro-
nen-Leitung” mit einer Leser-Reichweite von

vund 42 Prozent als . relative Weltmeister' und
die Schrumpfung der Zahl der erhiiitlichen Ta-
geszeitungstitel auf €in im westeuropiischen
Vergleich extrem niedriges Niveau, sind glei-

 chermatien Kw&eqm,m und Beleg dieser Ent-

w;ekiﬁﬂgﬁ‘i :
@ '9% 33} skizzieren vier Pha-
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* Indet Folge verschob sich die Grundlagenfor-
schung  hin zu Einzelfragen der rechtlichen
undfoder ckonomischen Modifikation™. Im
Mittelpunkt stand die-Analyse der faktischen
Situation auf einem bereits konzentrierten
Markt.
Etwa seit Ende der achtziger Jahre riickt auch
in Osterreich ,,die Bildung international und
ntermedidr tAtiger Medienkonzerne™ in den
Vordersrund. Die Expansion traditioneller
Verlage in andere Mediensektoren stellt neue
Fragen der Wettbewerbspolitik in den Mittel-
punkt des politischen und wissenschaftlichen
Interesses.
« In Ansiitzen sehen Kopper et al. (1994) einen
neven Forschungsansatz zur Formulierung
»positiver - Konzentrationsanforderungen™.
National und international werden dabei Aus-
‘sagenzur Wettbewerbsfihigkeit von Medien-
unternehmen, zum Beispiel zu Mindestgros-
sen von Befrieben, formuliert. :
Die im Rabmen des Projekies gewonnenen
Ergebnisse iber die vier untersuchten westeuro-
piischen Staaten’ und deren differierende me-
dienpolitische Strategien lassen sich zummindest

 teilweise mit dem Osterreichischen Markt und

der nationalen Debatte vergleichen. Deutlich
wird dabei aber eine zeitliche Verzdgerung auf-
grund unterschiedlicher Rahmenbedingungen
bei der wissenschaftlichen und medienpoliti-
schen Auscimandersetzung mit den beiden typi-
schen Phasen der Medienkonzentration: inter-
nes Unternehmenswachstum und Ausweitung
der Marktanteile einerseits und vor allem Gros-

senwachstum durch Fusammenschiiisse und

Fusionen andererseits. Zweiteres wurde ja erst
durch den Einstieg deutseher Verlage am Gster-

reichischen Printmarkt in der zweiten Hilfie der

achtziger Jahre quantitativ relevant. Erst ab die-
sem Zeitpunkt ist damit anch in Osterreich ein
politisches und wissenschaftliches Problembe-
waftsein zu horizontaler und vertikaler Integra-
tion im Medienbereich konstatierbar.
Amwesentlichsten hat dazu die Konstruktion
der ,, Mediaprint® nach dem Einstieg der ,. West-
deutschen Allgemeinen Zeimng™ bei . Kronen-
Zeitung™ 2u (inzwischen’ 50 Prozent und |, Ku-
rier"-Gruppe {Beteiligung: 49,4 Prozent) beige-
tragen. Hiermit waren und sind nicht nur eine
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Victzahl von devtschen und 8sterreichischen
Zeitungs- und Magazintiteln inteils komplizier-
ter gesellschaftsrechtlicher Konstruktion hori-
zontal miteinander verkniipft und verschwe-
stert, sondern es wurde mit der Schaffong der
»Mediaprint* als Verwaitungs-, Produktions-
und Vertrichseinheit auch ¢in bis dahin am
dsterreichischen Markt unbekanntes Ausmall
der vertikalen Konirolle iiber die verschiedenen
Phasen des Produktionsprozesses in einer Hand
erreicht

Diese Entwicklung wurde im Jahr 1996 erst-
mals auch breiter Gffentlich thematisiert und
diskutiert. Unmittelbarer Anlaf war ein auf
.. Kronen-Zeitungs -Betreiben ergangenes Ur-
teil wegen ciner Wetthbewerbsfrage gegen die
Wiener Stadtzeitung .. Falter®, die bei Exekution
zu einer Einstellung des , Falter™ hiitte fithren
kdnnen. sowie die Kiindigung des ,,profil*-Her-
auggebers durch die Eigentiimer des Magazins
nach Vertifentlichung einer Fotomentage eines
.hackien™ Kanzlers Franz Vreanitzky am Cover
des Magazins.® Vehement gefithrt wurde die
Debatte auch vom ., Standard™, der sich vergeb-
lich bemiiiht hatte, ins Verteiler- und Vertriebs-
netz der ., Mediaprint” avfgenommen zu wer-
den, und der zur Erreichung eines ,,Kontrahie-
rungszwanges™ (guasi eifier Mitnahmevers
pflichtung) auch den Rechisweg beschritten
hatte.

Die Joumalistengewerkschaft kiindigte da-
mals ein Volksbegehren unterdem Titel ,SOS8
Medienfreiheit”™ an, das zu einer breiteren Eror-
terung medienpolitischer Fragen vor allem im

‘Mai 1996 in fast allen heimischen Medien, auch
‘in der ,, Kronen-Zeitung®™ selbst, fithrie. 5
- Bogar die Eigentiimer der WAZ-Gruppe, die
“sich in derlei Fragen sonst eher bedeckt und

wortkarg geben, reagierten in einem Interview
in wprofil* (N 21/1996, 40) auf die Vorwiirfe
gegeniiber’ | Mediaprint® und ., Kronen-Zei-
wng®, Eine Stellimgnahme des WAZ-Ge-
schiiftsfithrers Erich Schumann auf den Vorhalt,
die konzentrierte Macht der ,, Mediaprint® habe
sich negativ auf die Medienentwicklung in
Osterreich ausgewirkt, fabt knapp die Argu-
mentationsmuster-der. Eigentiimer des gréfiten
dsterreichischen - Medienkonzerns zusammen.
Die Mediaprint, so Schumann, habe . die Viel-




htigt, sondern sie aufrechter-

ensch weill. was ohne sie mit
‘heute wire, Der [ Kurier® war in
ckeiten, als die Mediaprint
um thi aus dem Tief heraus-
zu einer profitablen Zeitung zu

ird dabei dic Wahrang dec
1 Unabbiingigkeit und. Vielfalt
Konzerns betont - von ., Krone®
sprofil* oder |, Auto-Re-
zeitiger Purchsetzung der ge-
omischen Interessen. die dabei
anr Erhaltung der Vielfalt der
‘beschricben werden. Real be-
it: Es wird publizistisch ge-
i, aber Gkonomisch gemeinsam
Die Mediaprint kann durch ihre
ieren. mit Kampfpreisen agie-
mfall lokale Mitbewerber und
nieren.
ive der Joumnalistengewerkschaft
-Volksbegehren™ versickerte
ch wegen schr geringer Anteil-
tischen Parteien. S¢-hatten Griine
un Start der Kampagne ihre Hilfe
er von SPO und OVP sowie FPO
venig Unterstiltzung zu erwarten.
hen und durchaus systemkriti-
dungen vor dllem einzelner SPO-
- ersten Phase der Diskussion
weiterreichenden politischen In-
Irechiliche MaBnahmen, wie die
fedienfreiheit™-Aktivisten ge-
ckwirkende Entflechtung™  der
*, wurden nie auch nur ernsthaft in
gezogen. Osterreichs Medienpoliti-
1996 genauso, wie Hummel
generelle Tendenz der vergange-
einschitzt: . Die politischen Par-
Parlainentarier als ihr verlingerter
den Umbriichen im Medienbereich
Naturkatastrophe gegentiber: ve

1 Zeitpunkt, da sich die medienpo-
ssion entlang der Auseinanderset-
en ,.Mediaprint”“-Konzern und an-
e der Tnteressen der Journa-
haft anhand der Entwicklung am

nd scheinbar ohnmichtig”

(Tages)Zeitungsmarkt entziindete, standen me-
dienpolitisch - weitreichende = Entscheidungen
mit Konsequenzen in Richtung weiterer Me-
dienkonzentration auf anderen Peldern an: Vor
allem die (Re-)Formulierung des Regional- und
fiokalradiogesetzes; das auch den Printverlagen
den Einstieg .in den elektronischen Markt er-
mbghcht hat.? Hier sind nicht zaletzt auch die
unmiitelbaren politisch-tkonomischen Interes-
setvder Parteien mit jenender fiihrenden Verlage
inelander verwoben (siehe dazu ausfithrlich
den Beitrag von Gotschl in diesem Heft). Li-
zenzwerbergemeinschaften hatten sich bereiis
formiert, in denen sich in Linder- oder indirek-
wem Parteieneinfluf stehende Wirtschaftsunter-
nchmen, wie Banken, Versicherungen oder Ka-
belgesellschaften, mit fithrenden Verlagen ar-
rangiert hatten. :

Bereits geschafft war zu diesem Zeitpunkt,
1996, firr die ..Kronen-Zeitung” auch der Ein-
stieg in den Telekommunikationsmarkt. Die —
bisher politk- und kommunikationswissen-
schaftlich nicht aufgearbeitete ~ Ents¢heidung
iiber die Lizenzerteilung deszweiten Mobilfunk-
‘netzes an private Betreiber von Ende 1995 bietet
hier Gelegenheit za einem kurzen Exkurs iiber
Medienpolitik im Spannungsfeld von Medien-
berichterstattang und ckonomischen Interessen.

3.1. Exkars: Ein Handy fiir die Krone®

U die Lizenz zum Betrieb eines GSM-Net-
z&s hatten sich zam Bewerbungsschlof im Ok-
tober 1995 insgesamt sechs Konsortien bewor-
ben. Damit sollte in Osterreich erstmals eine
private Betreibergruppe am Telekommunika-
tionsmarkt in Konkurrenz zur Post (spéter: ., Post
und Telekom Austria™ mit dem GSM-Produkt
Al) treten kinnen. Die 6konomische Bedeutung

“dieses Schrittes kann anhand einiger als Kalku-

lationsgrimdiagen der Lizenzwerber kolportier-

- ter Bckdaten illustriert werden: So wurde die
Expansion des Marktes auf bis zu 1,5 Millionen
‘Handy-Benutzer bis zum Jahr 2000 — ausgehend
“von rund 360.000 im Jahr 1995 ~ geschiitzt. Den

* Kosten fiir Lizenzerteilung (das hochste Offert

landete schiielich-bei-4 Milliarden Schilling)
und erwarteten Investitionen fiir den Ausbau des
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Netzes von 6 bis & Milliarden Schilling wuede

eine jihrlich erwartbare Rendite von 20 Prozent
des Kapitaleinsatzes gegeniibergestellt,

- Zustandige Behérde fiir die Vergabe der Li-
zenz war das Verkehrsministerium, das sich-dn
seiner Entscheidung auf eine Vorauswahl der
Bewerber durch sozialpartuerschafilich besetz-
te Beirate sowie Gutachten eines international
vatigen Beratungsunternehmens (,,Deloitte und
Touche™) stitzen komte. Die Letztentschei-
dung oblag Verkehrsminister Viktor Klima, der
sie schilieflich am 29. Dezember 1995 zugun-
sten des Bewerbers ., Call* traf.

Bigentiimer der , O Calt”, die ab Mitte 1996
den Markteintritt unter dem Titel . max.mobil”
vollzog. sind: Siemens AG Austria (19.8%).
DeTe Mobil (Handy-Tochter der dentsehen Te-
lekom AG, 25%). EA-Generali (9,1%), die BA-
WA, die threrseits zu je 45 Prozent im Eigen-
tum des OGB und der Bayerischen Landesbank
steht (19.5%), Bayerische Landesbank (7.5%),
Bundeskinder-Versicherung (9.1%) und die
..Krone Verlag GmbH & CoKG* (10%).

Der medienpolitisch weitreichenden Ent-
scheidung wurde in der ,, Kronen-Zeitung™ - aus
leicht nachvollziehbaren Griindern = einiges an
Aufmerksamkeit zowil: In der Kronen-Zei-
tung™ (14.10.1995) waren die ersten Inserate

von .0 Call* sofort nach Ende der Bewerbungs-

frist plaziert. Inder Berichterstattung des Blattes
selbst wurde das .0 Call“-Konsortium als ein-
zig ernstzunchmender Kandidat (,,0 Call Grap-
pe will Mobiltelefon zu einem Siegeszug ver-
helfen™) grofifiichig prisentiert (. Kronen-Zei-
tung®, 18.11.1995): Auf die Beteiligung des
.. EKrone™-Verlages am Konsortivm worde nicht
hingewiesen. Binige Konkurrenten wurden i

weiterer Folge in der Berichterstattung diskre-

ditiert: ,,GSM-Bewerber haben im Ausland viel
versprochen, wenig gehalten® (,,KZ‘GR@E*&L—
wing?, 19.12.1993).

Viktor Klimas Entscheidung zﬂgummﬁ VTl
O Calt” wurde schiieblich von ., Krone®-Her-
ausgeber Hans Dichand selbst unter seiem
Pseudonym ,,Cato” und bei pleiclmeitiger Nen-
nung der eigenen Beteiligung kommentiert:

..Damit hilft auch die Krone’, die katastrophale
Krise des Staatshaushaltes 20 bewaltigen, wiih-
rend die anderen Zeitungen nur dariiber schrei-
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ten. fn der

ben und einige von iknen das Budget durch
Riesensubventionen, die sie tiberflissiger- und
in der Welt uniiblicherweise erhalten, zusiitzlich
belasten.™ (. Kronen-Zeitung”, 31.12.1995).

Die | Kronen-Zeitune™, Osterreichs ertrags-
reichstes Verlagshaus, hatte damit auch den Ein-
stieg in den heimischen Telekommunikations-
marki geschafft. Ein allfdlliges Lamento tiber
diese vehemente Fortsetzung des Medienkon-
zentrasionsprozesses - habe sich nicht an die
. Krone®, sondern an dic zustindigen Medien-
politiker zu richten: formulierte damals |, Wirt-
schaftsWoche-Chefredakieur Christian Rainer
in einem  Leitartikel (., WinschaftsWoche®.
4,1.1996): ,.Sie hiitten beizeiten Gesetze erlas-
sen kbnnen, dic die Geschiftsmbglichkeiten
von Printmedien dort emschriinken, wo eine
weitere Machtausweitong ungesund ist: pim-
lich zum Beispiel bei der Dateniibertragung per
Funktelefon, die als Basis kiinftiger elektroni-
scher Medien dienen wird.™

Bemerkenswert ist in diesem Konnex auch
Umfang und Form der . Krone"-Berichterstat-
tung iiber ihre ,.O Call*-Partner. So kanu etwa
eine wachsende Prisenz der BAWAG in mehre-
ren Ressorts der Zeitung verfolgt werden. Au-
genfalliz war dies schon vor der endgiiltigen
Entscheidung zugunsten von ,,0 Call®, als die
gewerkschaftsnahe Bank als |.ertragsstirkste
Bank" des Landes prisentiert wurde (,,Kronen-
Zeitung. 14.12.1995) oder als die Berichterstat-
tung zum Weltspartag (1.11.1995} just und pro-
minent aus einer BAWAG-Filiale stattfand (mit
Foto des Bundespriisidenten zu Besuch bei BA-
WAG-Generaldirektor. Elsner vor einem BA-
WAG-Wimpel).

Als Marketing-Tnstrument 1aBt sich diese Mit-
cigentiimerschaft jetzt ebenfails einsetzen, Seit
ciniger Zeit leisten sich finanzstarke Medienun-
ternehimen — nach dem Wettbewerbsrecht durch
komplizierte Konstruktion juristisch abgesi-
cherte — tenre Geschenkbeigaben fiir Abonnen-
Krenen-Zeiung® wird seit Ende
1997 eine der fiir Kiuferrespons derzeit attrak-

tivsten Abo-Beigaben ausgelobt: Handys mit

Netzanschiuf, de facte gratis, nattirchich von
Smagianobil..

Das mea&zmpuhmche Feldbeispiel . Handy-
Lizenzverpabe® i Spiegel der Berichterstattung



micht mit einem sapertOpfischen
die Reinheit journalistischer Lehre
fern als Exemplifizierung des
selverhiltnisses von Staat und
Medien ond Kommerz an-
964b. 21) beschreibt als -~
i — Tradition der Zeitungs-
d der Medienkulturanalyse
Presse in der Figur des um Ge-
npfenden Helden mufte auch
ell junghBulich sein.™
des Diskurses aufsolchhehire
. 50 Bruck (1994b, 21), in
orien, die sich letztend-
orien entdecken und da-
{baren Erkenniniszweckes und
:nhanges enthoben finden®.

| ordnungspolitische Heraus-
wnach, ,,mcht nur den Kon-
wirtschaftlicher und publizisti-
tiepolitischer Leistungsfa-
wnd zu analysieren; sondern
end und stiltzend und eben

L1

hafisthe

kt fiir die erste Diskussion iiber
staatlichen Presseforderung,
- Bruno Kreisky in seiner
ich auch mit TV-Privatisie-
, war massives Zeitungs-
967 und 1972 hatten insge-
TFages- und Wochenzeitun-
shldttern. wie dem ,,Neuen
zum SP-nahen Boulevardblatt

heirien eingestelis{(vel. Mu-
Mitte 1975 wurde ein Pressefor-
‘beschlossen, aus dessen Titel

wurde dieses: Gem m
mmﬁe qowar :

Im wesentlichen stiitzt sich die Presseforde-
rang in der gegenwiirtigen Ausformung auf

zwei Saulen: die aligemeine und die besondere

Presseforderung, Wiihrend aus ersterem Titel —
gewissermalien nach dem GieBkannenprinzip —
gleichermaBen gewinntriichtige wie defizitiire
Tages- und Wochentitel sowie drei Vereinigun-
gen zur Journalistenausbildung bedacht werden
{1997: 100.8 Millionen Schilling), fithrt vor al-
lem zweilere seit langem zu hefligen Debatien
(1997: 163 Millionen Schilting™). 1997 warden
mit ., besonderer” Forderung insgesamtacht Ta-
geszeitungen mit zweistelligen Millionenbetri-
gen subventioniert. Die Liste reicht dabei von

,.Presse’ (32,3 Millionen Schilling) fiber ..Neue
Zeit* (32),,,Standard™ (28.5), ,, Kiirntner Tages-
zeltung™ (20.9), ,,Neues Volksblatt* (15.2),
Neue Vorarlberger Tageszeitung® (13,7).
»»Salzburger Volkszeitung™ (12.1) bis ., Salzbur-
ger Nachrichten (10.3).

Presseforderung, als MaBnahme zum-Erhalt
von Medienvielfalt deklariert, ist dabei in den
22 Jahren ihrer Existenz stets von kritischen
Kommentaren begleitet gewesen. Die zentralen
Linien der Auseinandersetzung verlaufen seit-

her— mmbhﬁhgzgvm ausgeschiitteten Summen

‘oder marginalen Ammgen bei den Kriterien

fiir Anspruchsberechtigung - immer gleich.
Zum einen gibt es die Vermutung und Befirch-
tung, es sei dies ein Instrument der Disziplinie-
rung der Medien durch Politik. ,.Politische Ein-
fluBnahme auf und Kontrolle tiber-die Presse
funktioniert in Osterreich vor allem iiber den
Weg der Pressefwdemug (Wittmann 1991,
319 2
Schon:die Finfiilhrung im Jahr 1975 ~ gleich-
zeitig wurde dus erste Gesetz zur Parteien{iirde-

r&m' - beschlossen — legte diesen engen Medien-

5 onnex nahe. . Mehr Geld fiir die Partei-
en gibt’s nur, wenn auch die Zeitungen mehr
bekommen — in-der Hoffnung, daf} sie dann aus
Freude iiber letzteres ersteres verschweigen™,

schreibt Albrecht K. Konecny (1992, 1), Anfang
der achtziger Jahte selbst noch Herausgeber des
SPO-Zentralorgans ,ﬁm’:eﬁ&f&“ im Jahr 1992 in
der Jinner-Ausgabe des SPO-Diskussionsor-
gans . Z ¢ - Aufierordentlich hohe Zuwen-

dungen wurden-auch-in den Jahren 1986 und

1990 ausgeschiittet, in denen=wohl mehr als nur
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Koinzidenz — auch Nationalratswahlen anstan-
den.

Schart wird aus den jeweils unterschiedlichen
~gkonomischen Interessen die . Wetthewerbs-
verzermg” durch die besondere Presseftindles

rung kritisiert. So gehort es nicht nur zur wie-
derkehrenden Ubung in ., Kronen-Zeitungs'
Kommentaren, die Presseftrderung schlechthin
‘in Frage zu stelen, sondern hatte etwa 1996
auch der Herausgeber der |, Saleburger Nach-
tichten” Max Dasch mit dem Gangzum Verfas-
sungsgerichishof geklagt, weil etwa der ., Stan-
dard™ in don Genuf} der Presseférderong kam,
die ,.SN* hingegen (noch) nicht.

Gleichzeitig: konnten trolz der beachtlichen
aufgewendeten Mitle! einige dekiarierie Zicle
der. Presseforderung  offensichtlich nicht er-
reicht werden. Zahlreiche Titel — vor allem die
an dea Anfangsjahren besondersextensiv unter-

: stiitzten Parteizeitungen, wie ., AZ® oder ,,Siid-

~ost-Tagespost” — mufiten ihr Erscheinen einstel-
len. Allfiallige Hilfen fiir Neugrindungen sind
nicht vorgesehen. Der hohe Grad an Pressekon-
zentration in Osterrsich konnte nicht einmal
tendenziell verringert werden, Eine nnmittelba-
re Qualititssteigerung einzelner Printprodukte
dank der staatlichen Finanzspritzen ist schwer
auszumachen. Es bleibt — mangels Zweckbin-
dung der Férdermittel —sters unklar, ob diese fiir
Qualifikationsmabnahmen journalistischer
Mitarbeiter, Ausbau eines Korrespondentennet-
zesoder dochnur zur Deckung des dringendsten
Finanzbedarfes. zur Auszahlung von Gehiltern
und Druckereirechnungen oder gar fiir Marke-
tingmafnahmen anfgewendet werden.

Die mediale Schelte fiir das System = am
heftigsten natiirlich von den jeweils mit Foyder-
mitteln nicht oder nur gering bedachten Zeitun-
gen vorgetragen — trifft sich dann mit wissen-
schaftlicher Kritik, die das Instrumentariom als
wkonzeptionslos und ohne strukturpolitische
Ziglvorstellungen®™ analysiert (Langenbucher
1992, 69, i

4.1. Die Sichtaufs Ganze
Bei der Presseforderung handelt es sich um
eines der wenigen, besonders gut dokumentier:

ten und bearbeiteten Felder sterreichischer
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Medienpolink. Eben das aber provoziert die
These: Die Konzentration auf Presseforderung,
ihre Moglichkeiten und Unzulénglichkeiten,
trégt gleichzeitiz zur Vernachlissigung der Ana-
lyse komplexerer medienpolitischer und me-
diendkonomischer Entwicklungen bei.

- 8o haben zur Verschiebung von Markt- und
Machtverhiltnissen s Printsektor in den Jah-
ren 1983 bis 1992 die aus dem Titel der .. Ar-
beitsmatkttbrderung™ als Investitionshilfe fir
Druckereien ausgezahlten Beitrfige real wesent-
tich mehr bewirks und bewegt als die Pressefér-
derung. Bs'wurden etwa fiie das neue Druckhaus
des Verlegers Kurt Falk (..Ganze Woche®, | tig-
fich alles™) im Jahr 1988 insgesamt 133 Millio-
nen Schilling Fordermittel gewihre, direkt an
die .. Mediaprint” wurden fiir the Wiener Drock-
zentrum 1990 120 Millionen Schilling aus Ar-
beitsmarktftrdermitteln bezahlt. Aoch an das
»»Druckzentrum West®. an dem zu gleichen Tei-
len . Salzburger Nachrichten® und ,,Media-
print” beteiligt sind, wurde 1991 vom Sozialmi-
nisterium eine Forderung in Hohe von 68 Mil-
lionen Schilling ausgeschiittet. Erst nachdem
der Rechnungshof diese Zablungen als | Ver-
stiirkung des Ungleichgewichtes im Printsek-
tor* kritisiert hatte (vel. Wittmann 1991, 319).
warde diese Formder |, Arbeitsmarktforderung™
eingestetlt.

Ervwilint seien auBerdem die nach Bundeslian-
dern unterschiediichen Formen der Inseratenbe-
steperung, die fiir den Vertrieb ganz wesentli-
chen (ermabigten) Gebithrenregelungen im
Postzeitungsdienst oder die vieldiskutierte Son-
derregetung fiir Zeitungskolporteure, die aut
Betretben des ,.Krone™-Eigentiimers Hans Di-
chand 1996 aus der Werkvertragsregelung und
damit der Sozialversicherungspflicht ausge-
normmen wirden. Minimale Systeminderungen
bewirken in diesen Bereichen oft srofiere Bud-
getverschicbungen als die gesumte Presseftrde-

- Wissenschaftlich schwer nachvolizichbar ~
und ‘mangels Offenlegung der Budgets nichr
prizise quantifizierbar — sind such die Kriterien
fiir indirekle. Subventionierung von Medien
durch--Inseratenauftriige - Sffentlicher Stellen.
GeradetmJahre der EU-Prasidentschaft Oster-
reichs, 1998, erhilt diese Frage zusitzliche Re-



schaften aus diesern Grund
Honenbetrige fiir Information
en in Medien eingesetzt wer-

tion des Osterreichischen EU«
henen Mittel werden dort in-
Milliouen Schilling angege-
insatz dieses (Medien-)Budgets
ekretiirin Benita Ferrero-

eine ungebrochene Tradition
hen Diskurses festgehalten
Medien selbst in ihrer Be-
tihren jeweiligen Partikular-
1 auch zustiindige Medienpo-
ten thre Argumentation und
ntliche Aussagen auf ; wenige,
d nachvoliziehbare Entwick-
- Presseftrderung,
1den ist die Sichtaufs Gan-
sehr getriibt. ,, Die tatsiichlich
npolitischen Entscheidun-
‘Osterreich tberfallsartig, iiber
ich —also unter Ausschiufl
getroffen”, glaubt Alfred
77). Damit wiire eine Konti-
hischer Medienpolitik, wenn
ittiche Entwicklung beschrie-
dindigung eines ., WeiBibu-
ten Presseforderung® (SPO-
filrer Andreas Rudas bei einer
nstaltung  am 20.11.1997)10
ler eine dffentliche Debatte
dem Autor bekannt ist — eine
wssenschaftier und Medienex-
kung an der Konstruktion ei-

o zentraler medienpoliti-
Beispiel zwischen Regie-
und miichtigen Verlegern exi-
Regel keine Protokolle.

agsgrundlagen und Aus-
mpolitischer Aktivitsit von
tner Politiker. Die- langfristi-
en Entscheidungen — so be:
ficlen in Osterreich in
¢ und einem Extrazin-

Ministerien oder &ffentlich-

orm AuBenministerium fiir be- .

mer des Wiener Hotels Bristol. Dorthin pllegt
. Kronenzeitungs“Herausgeber Hans Dichand

Gsterreichische Spitzenpolitiker zum Informa-

tionsaustausch unter vier Augen zu laden,
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ANMERKUNGEN

1 Die Osterreichischen Medientage werden von Man-
stein-Verlag ¢, Bestseller”) und wend Wirtschaftsverlag
organisiert und fanden am 24. und 25. September 1997
‘wam vierten Mal start. Eine vollstandige Dokumeniation
der Referate und Podiumsdiskussionen Hegt suf Video
beim trend-Virlag vor. Siehe dazu anch Austria Presse

L Agentur (APA 0170 vom 24.0.1997).

2 Medienpolitische Kompetenzen sind in Osterreich - wie
in praktisch diten BU-Staaten und inder EU-Kommis-
sion selbst - auf verschiedene > Ressorts sufgeteilt, Fm;gv
wesentliche Entscheidungsgremien und Beirdte - wie
et 7ar Vergabe der Presseférderung oder der Regio-
nal- und Lokadradiolizenzen — sind in Osterseich direkt
dem Bundeskanzierami zugeordngt; :

3 Der eher . symbelische” Charakier des Kreisky-Vor-
schlags filr ein privates Verleger-Programm war nicht
ziletzt daravs ersichtlich, da er sich auf den Gberaus
konstenintensiven Fernsehbereich beschriinkie und kein
privates Radioprogramm vorsaly, das mit sehr vielhithe-

ey Wahrseheinlichkeit fir Ogsterreichs Zeitungsverleger
relativ raseh finanzer- und organisierbar gewesen witre,

T4 5 Falter-Hernusgeber Armin Thusnher sorgt suberdam

_mif einem medienpolitischen: Ceterum Censeo, das er
seitmehr als einem Jahrans Ende aller seiner Leitartikol
Cstelly, i Aufsehen. Fs lawtet: , Im iibrigen binich der
Meinung, dall die Mediaprint mwhiag@agehﬁﬂ
5 \&wmfm gelit es hier vor ullem um cine Verinderumg
des komplizierten, i i ORF-Gesetz 1974 konsiruierien
Modus, wonach fiir die Besteliung zum GI eine Zwei-
! dﬂtieime@‘arfwxi im ORFE-Kuratoriutm  benttigt wied.
Wenn disses it den ersten Wablgéngen nicht errcicht
wird, kann ein mit absoluter Mehrheit bestellter GI erst
nach -eirer mehrmonatigen provumnschen Amtsfuh-
mng, nach ncaerficher Ausschreibung der Funkeion,
ahiie Zweidritielmehrheit bestellt werden. Dicse Phase
¢ des Intetregnums® — zuletzt 1994 bei der erstomuligen
B&mﬂ;mg Gerhaed Zeilers — fithrt fast automatisch zu
= Labmung der Entscheidungssirukiuren innerhalb
des ORE: Dmm’@im zwischen den Verhandlern von
SPO und OVP itber ein neues ORF-Gosetz und die
Newstrukuirierung des vnmmh:ms waren bel Drack-
ieg*.mg dieses Munuskripts noch in Gang. Federfithrend
agieren dabei der vormalige ORF-Generalsekretic und
jetzige S%«Bmdasgexbamﬁm:‘cr Andreas Rudas ind
der Wisner SPO-Riirgermeister Michael Haupl vis-a-vis
OVE-Medicnsprecher Bundesminister Withelm Molee-
rér und dem Landesge&ch&ﬁs!ﬁhwr der (3V?~Amluu
sterreich und ORF-Kuralor Brmst Strasser,

6 Zum Vergleich: Groe Boulévard-Medien in westichen

- Industriestaaten, wie S Bild™ in Deutschland, | Sun unil
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~Mirror in England, |, Yomiusi Shambun™ und . Maini-
chi Shimbug® in Jupan, erreichen zwar hshere Gesamt-
ﬂllﬁagﬁﬂmhien als die , Kronen-Zeilung®, liegen aber
mit nationalen Reichweitenzwischen [ und 20 Prozent

Uwweit Rinter disser.

* Kopper et al, (1994) antersuchen in ihrem Beitrag me
dienpoliische Steuernngs- und Wirkungsmodelie ani
Beispiel von Schweden, der Schweiz, Grofibritannien
und der Bunidesrepublik Detitschland,

8  Eshandelie sich dabei um eine Klage nach dem Wettbe-
werbsrecht gegenden ,, Falter”, der an Abonnenten , an-
erlaubte Beigaben™, wie Theaterkarien, verschenkie.

© Das tespiingliche Steafausmal von rond 5.5 Mio. Schil-
ling (inklusive Gerichiskosten) wurde schieBlioh nach
Berufung des' ;. Fafter™ leétztinstanzlich Ende 1997 so
herabgesetzt, daft dem Verlag Gesamtkosten von etws
230:000 Schilling erwachsen sind,

9 Wesentlichster Regulierungstaktor it dabel, daB Print-
Verlagen im Gesetz die Moglichkeit zor Beteiligung an
einer Regionalradiobeaeibergesellschaft mit 26 Prozent
und zwei weiteren mit je 10 Prozent gestattet wivd

10 Siehe dam asch APA 129 vom 20.11.1597.
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